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Contexte

Le domaine est la propriété de Thibault Bizet, 

vigneron indépendant de Sancerre. Connu 

pour son appelation et ses vins, Sancerre 

domine les vallons de la région avec son 

château depuis le sommet de sa colline.

Il y a des millions d’années, le vignoble de 

Sancerre était recouvert par la mer. Ainsi 

des couches d’époques très éloignées se 

superposent.

Sancerre est donc comparable à un mille 

feuille géologique.

Explication

Utilisées tout au long du projet, des 

déchirures ou découpes, créant des 

imperfections, symbolisent donc ces 

différentes strates géologiques, aux 

mouvements organiques. Oeuvres de la 

main de l’homme, les déchirures rappelent 

le passage du vigneron travaillant sa terre, 

comme une signature.

À l’image de ce métier, le projet se veut 

artisanal, authentique, et évoque le respect de 

cet art envers la nature.

Le site internet propose une visite guidée 

du domaine, en fonction des saisons, à 

travers des couches photographiques et 

typographiques.

Domaine Bizet
Branding
Freelance

Direction artistique
Quentin Bizet

Impression
Numérique
UV

Papiers
Keaykolour Steel
Keaykolour Anthracite
Keykolour Lichen
Keykolour Cygne

Finitions
Découpe laser

Format brochure
18 x 29,7 cm

Reliure
Cousue Singer

Photographies
Quentin Bizet
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Contexte

Créé par trois amis kinésithérapeutes, 

Novadone est une réponse aux nouveaux 

enjeux de conditions de travail. Spécialisés 

dans le sport, ils ont compris l’importance  

et les bienfaits de l’activité physique,  

mais aussi de la qualité du mouvement,  

des postures et des bons gestes.

Et avec le confinement et le télétravail,  

la clientèle à évoluée, moins de sportifs, 

plus de salariés d’entreprise et les problèmes 

musculaires se sont accentués à cause 

d’environnements de travail non adaptés. 

Ainsi de nouvelles problématiques  

sont apparues.

Comment apprendre aux salariés  

de toute entreprise à bouger par eux même, 

sans matériel spécifique, pour améliorer  

leur qualité de vie au travail ?

Explication

De là est né Novadone, prévenir plutôt  

que guérir. Une formation axée sur l’humain 

et le plaisir, à travers conférences théoriques, 

ateliers pratiques sur les thèmes de l’activité 

physique, de la posture, du sommeil,  

du stress, de l’alimentation...

Pour donner une image à ce nouveau  

« type » d’entreprise, une identité de marque  

a été créé autour des codes de la santé,  

et du mouvement. La direction artistique 

souhaite inspirer confiance, sérieux mais 

aussi dynamisme grâce à l’identité graphique 

développée à travers les différents supports.

Novadone
Branding
Freelance

Direction artistique
Quentin Bizet

Impression
Numérique

Papier
Olin smooth pur blanc
Olin regular pur blanc

Novadone Branding

Su
p

p
or

ts
 d

e 
co

m
m

u
n

ic
at

io
n

 im
pr

im
ée

 (B
ro

ch
u

re
 e

t 
fl

ye
r)



Novadone Branding

A
ff

ic
h

e

P
ap

et
er

ie



Novadone Branding

G
oo

di
es

Su
p

p
p

or
ts

 d
ig

it
au

x



Contexte

Chambres d’hôtes & gîtes dans un cadre 

champêtre à moins de 2h de Paris et à deux 

pas des châteaux de la Loire, Le Clos est une 

maison vigneronne de 1885, ancienne bâtisse 

au caractère authentique avec ses poutres, ses 

tomettes et ses vieilles pierres.

Maison vivant au gré des saisons, c’est un 

endroit en perpétuel mouvement invitant à 

la flânerie et à l’évasion de l’esprit, grâce à sa 

flore. C’est également un lieu de discussions 

autour de créations artisanales et locales.

Explication

La Direction Artistique reprend donc les codes 

de l’authentique, de l’artisanat et du local.

À l’image du Clos, le logo se veut évolutif sur 

les 4 saisons et déclinable en fonction de la 

flore présente dans le grand parc arboré. La 

typographie à empattements, d’inspiration 

florale et manuelle utilisée en alternance 

regular/italique, créée une dynamique 

simulant l’ondulation de l’herbe au vent. 

L’univers graphique composé de formes 

circulaires symbolise la végétation.

L’image développée se veut ainsi agile, 

lumineuse et poétique.

Le Clos de la 
Vigneronne

Branding
Freelance

Direction artistique
Quentin Bizet

Impression
Numérique

Papier
Olin recyclé
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PARIS NANCAY MEUDONPARIS NANCAY MEUDON

Contexte

L’Observatoire de Paris est implanté sur 

trois sites : Paris, Nançay et Meudon mais 

la communication autour des trois lieux 

n’est pas clairement identifiable en tant que 

groupement. La direction de l’établissement 

décide donc de changer de nom et 

l’Observatoire de Paris sera désormais Le 

Grand Observatoire.

Explication

Il faut donc créer la nouvelle identité du 

lieu et communiquer à travers celle-ci. Mon 

travail est basé sur la dilatation du temps 

dans l’espace, qui est une notion scientifique 

complexe qu’il faut savoir déchiffrer. Ainsi 

l’espace est un monde caché qui se laisse 

découvrir petit à petit, comme le territoire 

graphique mis en place.

Le Grand 
Observatoire

Identité visuelle/Design éditorial

Direction artistique
Quentin Bizet

Format catalogue
21 x 28 cm

Papier
Chromolux mettalic gold 250g
Papier calque satin 60g

Reliure
Dos carré collé

Impression
Numérique

Finitions
Découpe laser

Photographies
Lucile Puybonnieux
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NEW HORIZONS
Exposition  du 04/10 au 04/12/2016
61 Avenue de l’Observatoire, 75014 Paris
Plus d’informations sur www.legrandobservatoire.fr

PARIS NANCAY MEUDON

INAUGURATION
Expositions Conférences Rencontres
Plus d’informations sur www.legrandobservatoire.fr

PARIS NANCAY MEUDON
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Contexte

Le Musée de la Magie créé en 1993 dans 

le cœur de Paris, retrace l’histoire de la 

magie du 18e siècle à nos jours... ou presque 

car aujourd’hui il n’est plus représentatif 

de la magie contemporaine : l’enseigne 

est démodée, le musée ne retrace pas les 

évolutions fortes des dernières décennies.

Explication

Le projet est axé autour de la complémentarité 

des tours de magie anciens/nouveaux 

exposés au musée. La communication 

reprend les codes du théâtre, en lien avec 

la magie nouvelle, nouveau courant de 

magie mélangeant les arts. L’identité se veut 

poétique, tandis que l’apport du numérique, 

fait écho à la magie nouvelle.

Le Musée  
de la Magie

Identité visuelle/Design éditorial/Design web

Direction artistique
Quentin Bizet

Format programme
A5 (14,8 x 21 cm)

Papier
Olin regular extra blanc 250g
Olin Bulk bouffant 80g

Reliure
Piqure à cheval

Impression
Numérique

Finitions
Prédécoupe

Photographies
Lucile Puybonnieux
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Contexte

Le roman Les Années d’Annie Ernaux oscille 

entre des desciptions de photographies 

décrivant l’auteur, prises entre 1941 et 2006, 

et une peinture de l’époque à laquelle ces 

clichés ont été pris. Les descriptions se font 

à travers les souvenirs gravés dans l’esprit 

de l’écrivaine, choisis pour leur pertinence 

sociologique. Il s’agit d’une autobiographie 

personnelle, impersonnelle et collective.

Explication

Ma réédition de l’avant propos du roman 

est basé sur la réappropriation d’images 

populaires, en images personnelles propres 

à notre passé, grâce aux mots de l’auteur, 

évocateurs de souvenirs. 

Mon concept éditorial reprend les codes de 

l’intime, de la sensibilité, de la pureté et de 

la fragilité. Au début du livre, le texte est 

omniprésent par rapport aux images qui 

semblent disparaitrent, celles de notre passé 

que nous avons oublié. Mais plus on avance 

dans la lecture, plus les images refont surface 

grâce au récit tandis que le texte lui passe au 

second plan.

Ceci est rendu possible grâce à une impression 

recto ou verso sur papier bible permettant un 

jeu de transparence. Le livre relié grâce au 

chouchou de l’auteur, laisse apparaître une 

fois celui-ci détaché, une mozaïque d’images 

comme une mozaïque de souvenirs.

Les Années
Design éditorial

Direction artistique
Quentin Bizet

Format
A6 (10,5 x 14,8 cm)

Papier
Bible 50g

Reliure
Elastique
Feuillets détachables pliés en 4

Impression
Numérique

Photographies
Lucile Puybonnieux

Les Années Design éditorial
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Contexte

Vivea est une sous branche appartenant au 

groupe Thalès, développant des innovations 

technologiques au services des militaires. 

À l’occasion d’un concours où j’ai obtenu le 

prix coup de cœur du jury, il fut demandé de 

concevoir l’habillage des conteneurs dans 

lesquels cette technologie est développée et 

testée, ainsi que l’identité visuelle de Vivea.

Explication

Mon travail est basé sur l’échange de données 

numériques entre l’homme et la machine 

grâce aux interfaces, permettant ainsi aux 

militaires de communiquer et d’interagir avec 

le système. 

Mon projet se veut innovant, futuriste et 

modulable, à l’image des hautes technologies 

de pointe de Vivea.

Vivea (Thalès)
Identité visuelle/Design produit/Concours
Prix coup de cœur du jury

Direction artistique
Quentin Bizet

Modélisation 3D
Halah Al Juhaishi

Papier
Olin Smooth 100g, 250g
Curious metallic electric blue 240g

Impression
Numérique

Reliure
Reliure à vis

Finitions
Gravure laser

Matériaux
Plexiglass bleu fluo 2mm

Photographies
Lucile Puybonnieux
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Contexte

Icônes est un magazine créé à l’occasion d’une 

exposition à la bibliothèque Forney sur le 

thème La typographie, l’image, le signe et moi.

Explication

Ce projet éditorial rassemble des archives 

photographiques d’individus nés dans les 

années 90, période dans laquelle j’ai grandi. 

Sur chacun de ces souvenirs d’enfance, est 

légendé le slogan de la marque visible. Ces 

Icônes
Design éditorial
Exposition

Direction artistique
Quentin Bizet
Alice Ecosse

Format
A3 (29,7 x 42 cm)

Papier
Blanc couché satiné 200g
Blanc couché satiné 130g

Impression
Numérique

Reliure
Dos carré collé

Finitions
Couverture pelliculée (brillant)

Photographies
Lucile Puybonnieux

visuels à l’origine privés, deviennent ainsi des 

publicités fortuites publics pour de grands 

groupes de consommation.

Cet objet interroge donc l’omniprésence 

des marques dans notre quotidien et leur 

immersion dans notres sphère privé. Il montre 

qu’elles ont faconnées nos environnements 

durant notre enfance et nous ont marqué, 

jusqu’à devenir des Icônes.

Icônes Design éditorial
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Contexte

La Revue annuelle Pli explorant la relation 

entre architecture et édition, a sorti le n°4 en 

septembre 2018, s’articulant autour du thème 

de/des Matière(s).

À l’occasion d’un workshop, j’ai été invité à 

concevoir une illustration interprétant les 

questionnements de la revue ainsi que le 

thème de ce numéro. Par la suite, mon image 

a été sélectionné pour être éditée à l’intérieur 

d’un cahier intégré au sein de la revue.

Explication

Brut, le titre de mon image, fait échos aux 

matériaux utilisés en architecture et dans 

mon illustration mais également à la façon 

dont j’ai fonctionné. L’image, recadrée par la 

suite, a été générée en une fois par l’utilisation 

du scanner sur des éléments 2D (le papier), 

créant du volume et de la profondeur grâce à 

la lumière, principe essentiel en architecture. 

Mon travail produit avec la matière première 

de l’édition, s’inspire donc des structures 

architecturales pour en créer de nouvelles.

Revue Pli
Illustration/Workshop/Concours
Sélectionné pour être édité dans le n°4

Direction artistique
Quentin Bizet

Dimensions image
11,8 x 17,8 cm

Papier
Glacé, 120gr

Impression
Offset

Photographies
Bonjour Garçon Studio

Revue Pli Illustration
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Matthieu,
extravagant

cherche un coiffeur
qui ne le barbe pas
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Nicolas,
coiffeur

aime raconter 
des histoires tirées 

par les cheveux
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Maintenant, c’est aussi des services

Contexte

Leboncoin que tout le monde connait 

est un site de petites annonces gratuites. 

Il débarque récemment sur le marché 

des services à la personne. Il faut donc 

accompagner Leboncoin dans cette phase de 

développement. Ce projet réalisé en équipe 

appuie sur l’aspect humain des services.

Explication

Pour communiquer sur ce nouveau 

marché, nous avons créé une campagne 

publicitaire d’affichage composée de trois 

diptyques métro déclinables. Elles valorisent 

la compatibilité des rencontres entre 

annonceurs et consommateurs. L’accent est 

mis sur la rencontre unique qui permet de 

trouver sa perle rare et un service adapté à ses 

attentes. Le ton des accroches et les visuels 

colorés raffraichissent l’image de la marque 

et visent un large public, avec aussi bien ceux 

qui recherchent que ceux qui proposent un 

service.

Ce développement est accompagné par 

une refonte de leur site marchand et la 

création d’une application innovante avec 

lesquels nous avons décliné notre concept de 

campagne en mettant en valeur l’humain.

Il est maintenant possible de se créer un profil 

personnalisé avec un système de notations. 

Le design et la structure du site internet a 

été retravaillé pour améliorer la recherche 

avec un système de filtres plus précis et une 

nouvelle page comparaison.

Sur l’application, un système de 

géolocalisation permet de repérer les 

annonces intéressantes à proximité. Tandis 

qu’une messagerie instantanée permet aux 

utilisateurs d’échanger directement entre eux.

Leboncoin
Publicité/UI/UX

Direction artistique
Quentin Bizet

Équipe
Clémence Jarot
Marine Millot
Karine Roger
Dylan Dasylva

Photographe
Laura Quemener
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Marie,
perfectionniste

cherche un gardien
au poil pour ses 
animaux
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Romain,
garde animaux

ne pose jamais
de lapin
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Maintenant, c’est aussi des services

Benoit,
exigeant

cherche un cuisinier
qui ne le roule pas 
dans la farine
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Laurent,
cuisinier

est aux petits oignons
avec ses clients
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Maintenant, c’est aussi des services

Leboncoin Publicité/UI/UX
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Explication

De par les couleurs, les illustrations,  

la typographie et l’interaction numérique, 

la Direction Artistique se veut le reflet des 

valeurs d’Emerige et l’incarnation du projet,  

à savoir audace, innovation, durabilité  

et générosité.

Le dispositif a été pensé pour rendre  

le lieu visible, attrayant, compréhensible  

et accessible grâce notamment  

à une scénographie étudiée en étapes  

et un parcours utilisateur ouvert et fluide.

Morland  
Mixité Capitale 
par Emerige

Exposition/Scénographie/Signalétique

Direction artistique
Quentin Bizet

Illustrations
Séverine Assous

Impression
Numérique

Photographe
The Farm

Morland Mixité Capitale Exposition/Scénographie/Signalétique

Contexte

Emerige, promoteur immobilier d’Île de France 

vient de finire la phase du gros-œuvre de son 

grand projet Morland Mixité Capitale.

Une réhabilitation exceptionnelle de l’ancien 

site administratif de la Préfecture de Paris  

en un véritable micro-quartier aux 11 usages.

À cette occasion, la Maison du Projet  

présente une exposition dédiée à ce chantier 

hors norme qui a pour objectif de valoriser 

 la complexité du projet à travers son histoire, 

son architecture et la mixité de ses usages.
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Contexte

Mirapolis, l’un des premiers parcs d’attraction 

français, avait pour ambition d’allier 

divertissement et littérature classique. 

Malheureusement, ce projet s’est arrêté après 

cinq ans, mais de ses cendres est né Arcana, le 

parc des voyages extraordinaires.

Explication

Arcana est un parc d’exploration inspiré des 

univers de Jules Verne. À l’image du Tour du 

monde en 80 jours, le parc propose une quête 

à travers quatre zones différentes : Ignis, 

Caeli, Aqua et Terra respectivement Feu, Air, 

Eau et Terre en latin. Arcana est vu comme 

un septième continent aux paysages naturels 

grandioses, avec ses territoires inconnus, ses 

mystères à percer.

La campagne d’affichage où l’image prime, 

suscite la poésie et l’émerveillement. Les 

visuels appellent au voyage.

L’attraction phare du parc est un survol de 

celui-ci en zeppelin. Un teaser permet de 

communiquer sur Arcana à travers cette 

attraction, et appelle à la contemplation.

Enfin un site internet donne une vision 

globale du lieu et propose de commencer 

l’expérience avant même l’entrée dans le parc, 

grâce notamment à une immersion par le son.

Arcana
Identité visuelle/Publicité/UI/UX

Direction artistique
Ruben Malem

Équipe
Bessy Bra
Camille Génin
Alice Helfert
Quentin Bizet

Modélisation
Tom Bar

Photographies
Felix Röser
Guilhem Camensuli

Arcana Identité visuelle/Publicité/UI/UX
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Identité visuelle/Publicité/UI/UXArcana
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Superprof Direction artistique

Contexte

Superprof est une plateforme digitale de 

cours particuliers inviduels et collectifs, 

mettant en lien professeurs et élèves. On y 

retrouve plus de 1200 matières, dans plus de 

28 pays dans le monde, pour 9 millions de 

professeurs disponibles.

Il m’a été demandé de créer et développer la 

plateforme de marque ainsi que la direction 

artistique de Superprof, que ce soit à travers 

son identité, les vidéos ou différents supports.

Explication

L’image de marque se veut inspirante, 

dynamique, positive, fraîche et représentative 

de la multitude d’univers proposés, afin de 

s’adresser au grand public et de susciter l’envie.

La direction artistique à pour but de 

dépoussiérer le milieu de l’éducation et 

montrer que l’apprentissage, en plus d’être 

une source de savoir illimitée et une chance, 

est une expérience qui peut procurer joie, 

plaisir, épanouissement et enrichissement.

Superprof
Direction artistique/Stratégie

Direction artistique
Quentin Bizet

Illustrateur
Maxime Lacombe

Logo
© Inconnu

Équipe
Meryem El Ayoubi
Mickaël Laires
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Contexte

La Fondation Anne-de-Gaulle, reconnue 

d’utilité publique en 1945, a été créée à 

l’initiative d’Yvonne et Charles de Gaulle pour 

accueillir des jeunes femmes handicapées 

mentales « sans ressources, bénéficiant 

des secours de l’assistance publique et de 

préférence provenant de familles éprouvées 

par la guerre », afin qu’elles bénéficient des 

mêmes soins que leur propre fille Anne, 

trisomique 21.

Explication

Le site web est bâtit autour de la « Rencontre », 

essence même de l’institut. À travers les 

différentes animations, la complémentarité 

entre les aidants et les aidées est mis en avant 

par un jeu de vis à vis ou de superposition 

entre les éléments. L’utilisateur est comme 

guidé, pris par la main afin d’être accompagné 

et aidé tout au long de sa visite.

Les couleurs, apaisantes, renvoient à 

l’environnement verdoyant de chacun des 

foyers ainsi qu’à la chaleur humaine dégagée 

entre individus grâce à l’élan de solidarité 

qu’est la Fondation. La typographie linéale, 

chaleureuse, inscrit l’établissement dans une 

modernité, à l’image de son projet qui se veut 

actuel. Des patchs, développés pour chacune 

des missions de la Fondation, deviennent 

codes visuels et sont comme des solutions aux 

différents maux des résidents à leur arrivé. 

D’inspiration ancienne et contemporaine, ces 

patchs soulignent l’étendue dans le temps de 

l’action de l’institution.

La Fondation 
Anne-de-Gaulle

Site web responsive
Freelance

Direction artistique
Quentin Bizet

La Fondation Anne-de-Gaulle Design digital
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Contexte

Alors que les commerçants subissent  

de plein fouet la crise sanitaire, Brest Métropole 

a choisi de se saisir de la problématique  

en mobilisant les habitants de la métropole 

dans un élan de solidarité pour la survie  

des commerces.

En l’espace de quelques jours, il a fallu 

accompagner la Métropole de Brest dans la 

conception et le déploiement d’une campagne 

de grande ampleur. Le défi : à l’approche  

du Black Friday et en période d’achats de Noël, 

convaincre les habitants d’acheter local.

Un plan d’actions 360 à ainsi été déploié 

pendant un mois sur de nombreux supports 

en affichage pour accompagner les habitantes 

et les habitants vers l’achat de proximité  

en livraison ou à récupérer en magasin.

Explication

La campagne de communication capitalise 

sur le soutient populaire des infirmiers 

pendant la crise sanitaire, avec une réponse 

par l’enthousiasme, perçue comme un appel 

à la mobilisation collective optimiste et non 

comme un signal de détresse.

La direction artistique se veut donc positive, 

chalheureuse et humaine de par une accroche 

entêtante, une typographie douce et arrondie, 

des couleurs primaires, des illustrations 

ludiques ainsi que des animations simples  

et rythmées. Les visuels clés évoquants  

les devantures typographiques des commerces 

reprennent ainsi des codes connus et accessibles 

du grand public afin d’inspirer confiance. 

 

Bref, une campagne qui insiste  

sur la dimension conviviale et solidaire  

de l’achat local.

Brest Métropole
Campagne de communication 360

Direction artistique
Quentin Bizet

Rayonnement
Brest Métropole
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Accompagné d’une application tablette pour un contenu 
supplémentaire visuel, sonore, animé et actualisé.

©
 Q

ue
nt

in
 H

ur
ie

z 
©

 N
at

ha
n 

P
ie

rr
o

n-
Tr

o
ub

ac
 ©

 S
p

en
ce

r 
M

eh
lin

g

www.editionstelemaque.com

Contexte

Il existe une grande fascination et une vraie 

demande pour le fait divers. Mais par rapport 

aux autres médias, l’existant imprimé actuel 

autour de l’enquête, ne propose pas de 

réel traitement graphique, d’immersion et 

d’expérience totale pour le lecteur.

Véritable cas unique par sa longévité (34 

ans), son contexte familial (harcèlement d’un 

corbeau), ses nombreux rebondissements, et 

son exposition médiatique, l’affaire Grégory 

passionne la france entière. Il s’agit d’une 

enquête criminelle française qui débute le 16 

octobre 1984, jour où le cadavre de Grégory 

Villemin, 4 ans, est retrouvé pieds et poings 

liés dans une rivière du département des 

Vosges, la Vologne. À ce jour, le(s) coupable(s) 

reste(nt) inconnu(s) malgré les récents 

rebonds de l’histoire.

Explication

La réédition du livre J’ai tué le fils du 

chef de Denis Robert, sous forme de trois 

publications enrichies dont la parution 

serait prévue à fréquence régulière, tente de 

restrancrire l’atmosphère de cette enquête 

à rebondissements. Le projet réuni dans un 

coffret, évoque l’enfermement, le repli et 

l’opposition présents chez la famille du petit 

Grégory. Les livres mettent en exergue et sont 

enrichis, de nombreux éléments d’enquêtes 

proposant au lecteur d’être actif et de plonger 

dans l’ambiance brumeuse des Vosges.

Par définition, le fond d’un support imprimé 

ne peut évoluer et est définitif. C’est pourquoi 

l’expérience se poursuit sur application, 

en parallèle des livres avec du contenu 

complémentaire visuel, sonore, animé et 

actualisé.

Affaire Grégory
Design éditorial/Application/Communication
Mémoire - Félicitations du jury (Deuxième de promotion)

Direction artistique
Quentin Bizet

Format livre
20 x 26 cm

Papiers
Olin regular blanc naturel 100g  
Pop’ set virgin pulp ficelle 120g

Reliure
Cousue

Impression
Numérique

Finitions
Marquage à chaud
Toilage

Photographies
Quentin Huriez
Nathan-Pierron Troubac
Spencer Meling
Marine Millot
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