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Domaine Bizet

Direction artistique
Quentin Bizet

Impression
Numérique
uv

Papiers

Keaykolour Steel
Keaykolour Anthracite
Keykolour Lichen
Keykolour Cygne

Finitions
Découpe laser
Format brochure
18 X 29,7 cm
Reliure

Cousue Singer

Photographies
Quentin Bizet

Branding

Freelance

Contexte

Le domaine est la propriété de Thibault Bizet,
vigneron indépendant de Sancerre. Connu
pour son appelation et ses vins, Sancerre
domine les vallons de la région avec son

chateau depuis le sommet de sa colline.

Il y a des millions d’années, le vignoble de
Sancerre était recouvert par la mer. Ainsi
des couches d’époques tres éloignées se

superposent.

Sancerre est donc comparable & un mille

feuille géologique.

Domaine Bizet

Propriétaire vigneron

Domaine Bizet

Explication

Utilisées tout au long du projet, des
déchirures ou découpes, créant des
imperfections, symbolisent donc ces
différentes strates géologiques, aux
mouvements organiques. Oeuvres de la
main de I’homme, les déchirures rappelent
le passage du vigneron travaillant sa terre,
comme une signature.

A I'image de ce métier, le projet se veut
artisanal, authentique, et évoque le respect de

cet art envers la nature.

Le site internet propose une visite guidée
du domaine, en fonction des saisons, a
travers des couches photographiques et
typographiques.
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Branding
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Brochures du Domaine Bizet

Domaine Bizet

Propriétaire vigneron

Domaine Bizet
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Branding



Site web

Domaine Bizet

Propriétaire vigneron

Choisissez votre saison
et commencez la visite du domaine

L

Domaine Bizet

Domaine Bizet

08.00€

Branding

Domaine Bizet

Proprictaire vigneron
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Célestin sancerre Rouge

Pinot Noir

Couleur rouge rubis.

Nez puissant de fruits rouges

tribs mirs (griotte).

Notes d'épices accompagnent

a fraise et a vanille. Les tanin

sont fondus et lui conferent

une élégante structure.

Servir 3 14.°C

Ce vin de caractére accompagnera

des viandes rouges et fromages.

TELECHARGER PO

CRU 2019

AJOUTER AU PANIER



Novadone

Direction artistique
Quentin Bizet

Impression
Numérique

Papier
Olin smooth pur blanc
Olin regular pur blanc

Branding

Freelance

Contexte

Créé par trois amis kinésithérapeutes,
Novadone est une réponse aux nouveaux
enjeux de conditions de travail. Spécialisés
dans le sport, ils ont compris 'importance
et les bienfaits de I’activité physique,

mais aussi de la qualité du mouvement,

des postures et des bons gestes.

Et avec le confinement et le télétravail,

la clientele a évoluée, moins de sportifs,
plus de salariés d’entreprise et les problemes
musculaires se sont accentués a cause
d’environnements de travail non adaptés.
Ainsi de nouvelles problématiques

sont apparues.

Comment apprendre aux salariés
de toute entreprise a bouger par eux méme,
sans matériel spécifique, pour améliorer

leur qualité de vie au travail ?

.‘ Novadone

Novadone

Novadone

Formez-vous pour votre santé

Explication

De la est né Novadone, prévenir plutot

que guérir. Une formation axée sur ’humain
et le plaisir, a travers conférences théoriques,
ateliers pratiques sur les themes de l’activité
physique, de la posture, du sommeil,

du stress, de I'alimentation...

Pour donner une image a ce nouveau

«type» d’entreprise, une identité de marque
a été créé autour des codes de la santé,

et du mouvement. La direction artistique
souhaite inspirer confiance, sérieux mais
aussi dynamisme grace a I’identité graphique

développée a travers les différents supports.

Novadone

Guide de
Uergonomie
au travail

Changez vos comportements
et vos habitudes en entreprise
pour vous sentir mieux

Branding

Novadone

Guide de
Uergonomie
au travail

Changez vos comportements
et vos habitudes en entreprise
pour vous sentir mieux

Supports de communication imprimée (Brochure et flyer)



Papeterie

lF votre santé
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Formez-vous pour votre santé
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Branding

www.novadone.fr

Affiche
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L.e Clos de la
Vigneronne

Direction artistique
Quentin Bizet

Impression
Numérique

Papier
Olin recyclé

Branding

Freelance

Contexte

Chambres d’hotes & gites dans un cadre
champétre a moins de 2h de Paris et a deux
pas des chateaux de la Loire, Le Clos est une
maison vigneronne de 1885, ancienne batisse
au caractere authentique avec ses poutres, ses

tomettes et ses vieilles pierres.

Maison vivant au gré des saisons, c’est un
endroit en perpétuel mouvement invitant a
la flanerie et a I’évasion de l'esprit, grace a sa
flore. C’est également un lieu de discussions

autour de créations artisanales et locales.

i des
Chambre:

Explication
La Direction Artistique reprend donc les codes

de 'authentique, de I'artisanat et du local.

A I'image du Clos, le logo se veut évolutif sur
les 4 saisons et déclinable en fonction de la
flore présente dans le grand parc arboré. La
typographie & empattements, d’inspiration
florale et manuelle utilisée en alternance
regular/italique, créée une dynamique
simulant I'ondulation de I’herbe au vent.
L'univers graphique composé de formes

circulaires symbolise la végétation.

L'image développée se veut ainsi agile,

lumineuse et poétique.

Les Guides 4 thémc:

de‘eharme

Le Clos de la Vigneronne

[¢]

Maison d’hétes & gites

e\ lOS ac la
Vlgner%ne
Mz\ism”l d‘h()t&‘\s & gites

\

Branding

Le QIOS e la
Vignercrne

Maison d’hotes o gites

Vigneldiine

Maison d'hotes & gites

Logo évolutifen fonction des saisons



Papeterie

L Closwa
Vignercrne

Maison d'hotes o gites

Mlos s

Vignercine

Maison d'hotes & gites

Le Clos de la Vigneronne
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Documents internes
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HAUTE SAISON (HS

: 2020 2021 D avril a septembre
Vignerénne S

2020-2021 Price Low season (Oct.-March) High season (April-September)

»

Maison d'h()t«l;s & gite
\
\

Chambre L@ 2Dame Jeanne

Pour 10u 2 personnes avec 2 lits de 90 cm, salle de bain
privative séparée avec douche & WC-TV et Wifi gratuit.

Twin-room for 1or 2 persons. 2x90cm beds. private bathroom with shower. TV & free Wifi.

1pers. avec petit déjeuner BS  65€/nuit HS  75€/nuit
1 pers. breakfast included LS 65€/night HS 75€/night
2 pers. avec petit déjeuner BS 75€/nuit HS  85€/nuit
2 pers. breakfast included LS 75€/night HS 85€/night

Chambre La Reine Blanclie

Pour 2 personnes avec 1lit Queen Size, salle de bain avec
baignoire en ilot dans la chambre. TV et Wifi gratuit.

For 2 persons. Queen-sized bed. bathroom opened in the room with bath. TV & free Wifi.

2 pers. avec petit déjeuner BS  80€/nuit HS  90€/nuit
2 pers. breakfast included LS 80€/night HS 90€/night

Chambre L 'Odalisque

Pour 2 personnes avec 1lit Queen Size, salle de bain avec
douche et Hammam. TV et Wifi gratuit.

For 2 persons. Queen-sized bed. bathroom with shower and Hammam. TV & free Wifi.

2 pers. avec petit déjeuner BS 105€/nuit HS 105€/nuit
2 pers. breakfast included LS 105€/night HS 105€/night

Suite familiale Les ZEcorces

De 2 & 5 personnes avec 1lit Queen Size, 2 lits de 90x190 cm et
1lit d’appoint pour enfant. Salon avec cheminée, canapée, salle
de bain séparée avec douche & WC. TV Wifi gratuit.

Room for 3-5 persons. Queen-sized bed. 2x90 cm beds. Living room with fireplace.
sofa & TV. Bathroom with shower and toilets. Private garden. TV & free Wifi.

2 pers. avec petit déjeuner BS 125€/nuit HS  125€/nuit

2-4 pers. breakfast included LS 125€/night HS 125€/night
Lit d’appoint en Sup. BS  +25€/nuit HS  +25€/nuit
Extra bed LS +25€/night HS +25€/night

Pour les chambres d’hétes la taxe touristique de séjour est incluse
Tourist taxes included (0.30€/pers./jour)

Les arrivées se font entre 16h00 et 19h00: les départs au maximum & 10h30:
\Q 10 &> les petits déjeuners sont servis entre 8h30 et 10h00. L’acces a la piscine est

]L) l_l ] C d C T[///(:}[ (‘2/ I ‘(’ 4’\ ())( strictement réservé a nos hotes de 9h00 a 09h30 et de 16h00 a 19h00.
(o) Arrivals are be{ween 4 pm and 7 pm: the rooms must be vagated by 10.30 am:
45190 _Messas o e e L
o)
© e
Og ¢ T

Le Clos de la Vigneronne

&10 a @

Vignerénne

Maison d'héres & gites

Chiambre La Retne Blanchi

1iit Queen Size,
dans la chambre. TV et Wiff gratuit.

For 2 persons,
TV & froo Wil

2 personnes avec petit déjeuner. 80€/nuic 90€/nuit
2 persons breakfast included 80€/night 90€/might

ourchents)

19 rue de Tilleneure
45190 Messas, Prance

GCloges
\flgnc%nc

Maison d'héres & gites

Pour Iits de 90 cm,
avec douche & WC-TV et Wifi gratuit

Twin-room for 1 or 2 persons, 2x90cm beds, private bathroom with
shower. TV & free Wifi

Tpersonne avec petic déjeuner 65€/nuic 75€/nuit
Tperson breskfast included 65€/night 75 /night

2 personnes avec petit déjeuner. 75¢/nuic ss€/nuit
2 persons breakfast included 75€/night 8se/night

1 Tilleneuve
45190 Messas, France

a7

Vig ne

Maison d’hotes & gites

Branding
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L.e Grand
Observatoire

Direction artistique
Quentin Bizet

Format catalogue
21x 28 cm

Papier
Chromolux mettalic gold 250g
Papier calque satin 60g

Reliure
Dos carré collé

Impression
Numérique

Finitions
Découpe laser

Photographies
Lucile Puybonnicux

Carte de visite

Identité visuelle/Design éditorial

Contexte

L’Observatoire de Paris est implanté sur
trois sites: Paris, Nancay et Meudon mais

la communication autour des trois lieux
n’est pas clairement identifiable en tant que
groupement. La direction de I’établissement
décide donc de changer de nom et
I’'Observatoire de Paris sera désormais Le

Grand Observatoire.

L= GRAND

IDBS=RVATOIR=

PARIS NANCAY MEUDON

Le Grand Observatoire

Explication

Il faut donc créer la nouvelle identité du

lieu et communiquer a travers celle-ci. Mon
travail est basé sur la dilatation du temps
dans I’espace, qui est une notion scientifique
complexe qu’il faut savoir déchiffrer. Ainsi
I’espace est un monde caché qui se laisse
découvrir petit a petit, comme le territoire

graphique mis en place.

L= GRAND
IIBS=RVATOIR=

PARIS NANCAY MEUDON

Identité visuelle/Design éditorial

Papeterie



Affiche de réouverture

MAIRIE DE PARIS Q)|

MEUDON.fr

Le Grand Observatoire
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L= GRAN

= OBSzZRVATOIRZ
—\ / INAUGURATION

Expositions Conférences Rencontres
Plus d'informations sur www.legrandobservatoire.fr

«| MAIRIE DE PARIS Q)

MEUDON.fr

Identité visuelle/Design éditorial

| = GRAND
IDS=RVATOIR=

PARIS NANCAY MEUDON

NEW HORIZONS

Exposition du 04/10 au 04/12/2016
61 Avenue de I'Observatoire, 75014 Paris

Plus d'informations sur www.legrandobservatoire.fr

NANCAY

Affiche de la premieére exposition New Horizon
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Le Grand Observatoire Identité visuelle/Design éditorial




[.e Musee
de la Magie

Direction artistique
Quentin Bizet

Format programme
AS (14,8 x 21 cm)

Papier
Olin regular extra blanc 250g
Olin Bulk bouffant 80g

Reliure
Piqure a cheval
Impression

Numérique

Finitions
Prédécoupe

Photographies
Lucile Puybonnicux

Identité visuelle/Design éditorial/Design web

Contexte

Le Musée de la Magie créé en 1993 dans

le cceur de Paris, retrace I’histoire de la
magie du 18¢ siecle a nos jours... ou presque
car aujourd’hui il n’est plus représentatif
de la magie contemporaine: ’enseigne

est démodée, le musée ne retrace pas les

évolutions fortes des derniéres décennies.

Le Musée de la Magie

Explication

Le projet est axé autour de la complémentarité

des tours de magie anciens/nouveaux
exposés au musée. La communication
reprend les codes du théatre, en lien avec

la magie nouvelle, nouveau courant de
magie mélangeant les arts. L'identité se veut
poétique, tandis que ’'apport du numérique,

fait écho a la magie nouvelle.

“'( Musee
"\de \a
"~ Mmagie

. .- ée
o Musée "\ ‘::\Sa
\A\ e N Magie

N magie

c

S Musée
N magie

R VERTURE

proom™™

Identité visuelle/Design éditorial/Design web
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Papeterie

Cartes de visite animées grdce a la réalité augmentée



Site internet responsive (Programmation et billetterie en ligne)

MRl auarricne

Actualité

PROGRAMMATION
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Le Musée de la Magie
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REOUVERTURE

11 rue Saint Paul, 75004 Paris

museedelamagie.com

29 MARS 2017

Identité visuelle/Design éditorial/Design web

MUSEE DE LA MAGIE
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Affiches sauvages de réouverture anim



Programme

LA COMPAGNIE

Yann Frisch L 10

me de Cassandre

PARADOXE

DE GEORGES

La carte a jouer sembie recéle
Magicien multi-prime, Yann Frisch o
théatre, installé devant le Musece
un spectacle de cartomagie. Fest

Ratoires avec cartes & jouer. suprém

Le Musée de la Magie

Saglio affronte des créatures ma

| Gl ddroute e rén vers s brocho

o8 bras un fanome: maonnctts 1
étranges confidences au manna.
etiong sierce Lo aric

Identité visuelle/Design éditorial/Design web
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[.es Annees

Direction artistique
Quentin Bizet

Format
A6 (10,5x 14,8 cm)

Papier
Bible 50g

Reliure
Elastique
Feuillets détachables pliés en 4

Impression
Numérique

Photographies
Lucile Puybonnieux

Design éditorial

Contexte

Le roman Les Années d’Annie Ernaux oscille
entre des desciptions de photographies
décrivant I'auteur, prises entre 1941 et 2006,
et une peinture de ’époque a laquelle ces
clichés ont été pris. Les descriptions se font
a travers les souvenirs gravés dans l’esprit
de I’écrivaine, choisis pour leur pertinence
sociologique. Il s’agit d’une autobiographie

personnelle, impersonnelle et collective.

Explication

Ma réédition de I’avant propos du roman
est basé sur la réappropriation d’images
populaires, en images personnelles propres
a notre passé, grace aux mots de l'auteur,

évocateurs de souvenirs.

Les Anndées

Mon concept éditorial reprend les codes de
I’intime, de la sensibilité, de la pureté et de
la fragilité. Au début du livre, le texte est
omniprésent par rapport aux images qui
semblent disparaitrent, celles de notre passé
que nous avons oublié. Mais plus on avance
dans la lecture, plus les images refont surface
grice au récit tandis que le texte lui passe au

second plan.

Ceci est rendu possible griace a une impression
recto ou verso sur papier bible permettant un
jeu de transparence. Le livre relié grace au
chouchou de l’auteur, laisse apparaitre une
fois celui-ci détaché, une mozaique d’images

comme une mozaique de souvenirs.

Design éditorial



Claude Piéplu en téte d'un régiment de légion-
naires, le drapeau dans une main, de l'autre tirant
une chevre, dans un film des Charlots

Toutes les images disparaitront.

cette dame majestueuse, atteinte d’Alzheimer,
vétue d’'une blouse & fleurs comme les autres pen-
sionnaires de la maison de retraite, mais elle, avec
un chéle bleu sur les épaules, arpentant sans arrét
les couloirs, hautainement, comme la duchesse

de Guermantes au bois de Boulogne et qui faisait
penser a Céleste Albaret telle qu'elle était apparue
un soir dans une émission de Bernard Pivot

Les Anndées

ne scéne de théatre en plein
15 une boite que des |
spercée de part en pai
argent — ressortie vivanic

sait d'un tour de prestidigitatio

enfermes

avaient u

é

Elles s’évanouiront toutes d’un seul coup comme
I'ont fait les millions d'images qui étaient derriere
les fronts des grands-parents morts il y a un demi-
siécle, des parents morts eux aussi. Des images
ot I'on figurait en gamine au milieu d’autres étres
déja disparus avant qu’on soit né, de méme que
dans notre mémoire sont présents nos enfants
petits aux cotés de nos parents et de nos cama-
rades d’école. Et I'on sera un jour dans le souvenir
de nos enfants au milieu de petits-enfants et de
gens qui ne sont pas encore nés. Comme le désir
sexuel, la mémoire ne s’arréte jamais. Elle apparie
les morts aux vivants, les étres réels aux imagi-
naires, le réve a I'histoire.

les mom bk
aux mu

Design éditorial



T

g d'une ligne de
lage d’Arenys de Mar a coté ' a3
Ic?th?n de fer, le client de I'h6tel qui ressemblait 4

Zappy Max

le nouveau-né brandi en I'air comme un lapin
décarpillé dans la salle d’accouchement de la
clinique Pasteur de Caudéran, retrouvé une demi-
heure aprés tout habillé, dormant sur le coté

dans le petit lit, une main dehors et le drap tiré
jusqu’aux épaules

Design éditorial

Les Anndées



inillo:tempore I«

les exemples de grammaire, les citations, les [abbé Trublet compilait, compilait, compilait
insultes, les chansons, les phrases recopiées syr
des carnets & I'adolescence

Les Années

Design éditorial

Jexplorateur mit le cc
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Vivea (Thales)

Direction artistique
Quentin Bizet

Modélisation 3D
Halah Al Juhaishi

Papier
Olin Smooth 100g, 250g
Curious metallic electric blue 240g

Impression
Numérique

Reliure
Reliure a vis

Finitions
Gravure laser

Matériaux
Plexiglass bleu fluo 2mm

Photographies
Lucile Puybonnieux

Identité visuelle/Design produit/Concours

Prix coup de coeur du jury

Contexte
Vivea est une sous branche appartenant au
groupe Thalés, développant des innovations

technologiques au services des militaires.

A l’'occasion d’un concours ot j’ai obtenu le
prix coup de coeur du jury, il fut demandé de
concevoir I’habillage des conteneurs dans
lesquels cette technologie est développée et

testée, ainsi que I’identité visuelle de Vivea.

Explication

Mon travail est basé sur I’échange de données
numériques entre ’homme et la machine
grace aux interfaces, permettant ainsi aux
militaires de communiquer et d’interagir avec

le systéme.

Mon projet se veut innovant, futuriste et
modulable, a I'image des hautes technologies

de pointe de Vivea.

Vivea (Thales)

FRANCOIS USE
Responsable offres et projets

THALES Communications et sécurlté
4, avenue des louvresses
GENNEVILLIERS Cedex

(0)6°30 10 16 72
is.useo@thalesgroup.com
wwwithalesgroup.com/ir

Identité visuelle/Design produit

Papeterie

Carte de visite
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Vivea (Thales)

Identité visuelle/Design produit



[cones

Direction artistique
Quentin Bizet
Alice Ecosse

Format

A3(297x42 cm)

Papier
Blanc couché satiné 200g
Blanc couch¢ satin¢ 130g

Impression
Numérique

Reliure

Dos carré collé

Finitions

Couverture pelliculée (brillant)

Photographies
Lucile Puybonnieux

Design éditorial

Exposition

Contexte
Icones est un magazine créé a I’'occasion d’une
exposition a la bibliotheque Forney sur le

theme La typographie, I'image, le signe et moi.

Explication

Ce projet éditorial rassemble des archives
photographiques d’individus nés dans les
années 90, période dans laquelle j’ai grandi.
Sur chacun de ces souvenirs d’enfance, est

1égendé le slogan de la marque visible. Ces

Icones

visuels a 'origine privés, deviennent ainsi des
publicités fortuites publics pour de grands

groupes de consommation.

Cet objet interroge donc 'omniprésence

des marques dans notre quotidien et leur
immersion dans notres sphére privé. Il montre
qu’elles ont faconnées nos environnements
durant notre enfance et nous ont marqué,

jusqu’a devenir des Icones.

Design éditorial
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Ouvre un Coca

Comptez sur nous .

Ne pique pas
les yeux, évite

les nceuds = \ : Mangez bien
g F” =¥ Bien moins cher

U, les nouveaux
commercants

Les courses
comme j’aime

Justdoit.

Icones Design éditorial
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Et vos idées
ont du genie

Savoure
Pinstant

Le monde

asl beaqﬂ

Laouilya
un enfant _

C’est bien trouveé,  Affiche tes vraies ‘
c’est bien Tomy . couleurs \

Icones Design éditorial



Revue Pli

Direction artistique
Quentin Bizet

Dimensions image
11,8 x 17,8 cm

Papier
Glacé, 120gr

Impression
Offset

Photographies
Bonjour Gar¢on Studio
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ji - Revue
Aschitectu

o & Editio

Hlustration/Workshop/Concours

Sélectionné pour étre édité dans le n“1

Contexte

La Revue annuelle Pli explorant la relation
entre architecture et édition, a sorti le n°4 en
septembre 2018, s’articulant autour du théme
de/des Matiére(s).

A l'occasion d’un workshop, j’ai été invité a
concevoir une illustration interprétant les
questionnements de la revue ainsi que le
théme de ce numéro. Par la suite, mon image
a été sélectionné pour étre éditée a I'intérieur

d’un cahier intégré au sein de la revue.

Revue Pli

Explication

Brut, le titre de mon image, fait échos aux
matériaux utilisés en architecture et dans
mon illustration mais également a la facon
dont j’ai fonctionné. L’'image, recadrée par la
suite, a été générée en une fois par I'utilisation
du scanner sur des éléments 2D (le papier),
créant du volume et de la profondeur grace a
la lumiére, principe essentiel en architecture.
Mon travail produit avec la matiere premiére
de I’édition, s’inspire donc des structures

architecturales pour en créer de nouvelles.

Hlustration

Brute, titre de lillustration éditée dans la revue Pli n°4
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[.eboncoin

Publicité/Ul/UX

Direction artistique Contexte
Quentin Bizet Leboncoin que tout le monde connait

Equipe est un site de petites annonces gratuites.
Clémence Jarot

. . Il débarque récemment sur le marché
Marine Millot

Karine Roger des services a la personne. Il faut donc
Dylan Dasylva accompagner Leboncoin dans cette phase de
Photographe développement. Ce projet réalisé en équipe

Laura Quemener appuie sur I’aspect humain des services.
Explication

Pour communiquer sur ce nouveau

marché, nous avons créé une campagne
publicitaire d’affichage composée de trois
diptyques métro déclinables. Elles valorisent
la compatibilité des rencontres entre
annonceurs et consommateurs. L'accent est
mis sur la rencontre unique qui permet de
trouver sa perle rare et un service adapté a ses
attentes. Le ton des accroches et les visuels
colorés raffraichissent I'image de la marque
et visent un large public, avec aussi bien ceux
qui recherchent que ceux qui proposent un

service.

Matthiey,

extravagant

cherche un coiffeur
qui ne le barbe pas

Leboncoin :

Maintenant, c'est aussi des services

Leboncoin

Ce développement est accompagné par

une refonte de leur site marchand et la
création d’une application innovante avec
lesquels nous avons décliné notre concept de

campagne en mettant en valeur I’humain.

Il est maintenant possible de se créer un profil
personnalisé avec un systeme de notations.

Le design et la structure du site internet a

été retravaillé pour améliorer la recherche
avec un systeme de filtres plus précis et une

nouvelle page comparaison.

Sur I'application, un systéme de
géolocalisation permet de repérer les
annonces intéressantes a proximité. Tandis
qu’'une messagerie instantanée permet aux

utilisateurs d’échanger directement entre eux.

Nicolas,
cofffeur
aime raconter | &

des histoires tirées
par les cheveux

Matthieu,

extravagant

cherche un coiffeur
qui ne le barbe pas

leboncoin

Maintenant, c’est aussi des services

@ iAppStore

leboncoin

Maintenant, c’est aussi des services

Nicolas,

coiffeur

aime raconter
des histoires tirées
par les cheveux

Publicité/UI/UX

Affiches métro en dyptique
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Maintenant, c’est aussi des services

cherche un cuisinier
qui ne le roule pas
dans la farine

Laurent,
cuisinier

est aux petits oignons
avec ses clients

Maintenant, c’est aussi des services

perfectionniste

weponcoin

Maintenant, c’est aussi des services

cherche un gardien
au poil pour ses
animaux

omain,
garde animaux

ne pose jamais
de lapin

Maintenant, c’est aussi des services

l/
p

W,

e
m”b "‘ﬁ

i
Pt

(1] ﬂe“hn

Leboncoin Publicité/Ul/UX
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Morland

Mixite Capitale
par Emerige

Direction artistique
Quentin Bizet

lustrations
Séverine Assous

Impression
Numérique

Photographe
The Farm

Exposition/Scénographie/Signalétigue

Contexte

Emerige, promoteur immobilier d’ile de France
vient de finire la phase du gros-ceuvre de son
grand projet Morland Mixité Capitale.

Une réhabilitation exceptionnelle de I’ancien
site administratif de la Préfecture de Paris

en un véritable micro-quartier aux 11 usages.

A cette occasion, la Maison du Projet
présente une exposition dédiée a ce chantier
hors norme qui a pour objectif de valoriser

la complexité du projet a travers son histoire,

son architecture et la mixité de ses usages.

Morland Mixité Capitale

Explication

De par les couleurs, les illustrations,

la typographie et I'interaction numérique,
la Direction Artistique se veut le reflet des
valeurs d’Emerige et I'incarnation du projet,
a savoir audace, innovation, durabilité

et générosité.

Le dispositif a été pensé pour rendre
le lieu visible, attrayant, compréhensible
et accessible grace notamment

a une scénographie étudiée en étapes

nd
e

et un parcours utilisateur ouvert et fluide.

.- 'Y ‘ 4
S || )T i.
o EmERIGES T T Vo
" MAISON DU PROJET
5 S RN o

EXPOSITION
NMorla
Capital

Exposition/Scénographie/Signalétique

Ouverture

Du mercredi au samedi
De 11h & 19h

Entrée de la Maison duProjet
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